市委宣传部2023年二类-宣传合作资金     项目部门评价报告

一、项目概况

(一)项目基本情况:

1、立项背景

宣传合作资金项目是为了提升共青城市知名度、宣传效果和公众关注度而设立的。
项目内容及实施情况

二类-宣传合作资金包含新华社合作经费、江西电视台合作费、江西日报专项经费、九江电视台年度合作费、九江日报年度合作费、中国城市报、江南都市报、城市社会宣传等合作资金。
3、项目资金投入及使用情况

市委宣传部2023年二类-宣传合作资金年初预算758万元,资金到位率100%。实际使用749.39万元，资金使用率98.86%。
（二）项目绩效目标

完成各项合作，进一步加大共青城市对外影响力，提升城市知名度。

 二、绩效评价工作开展情况

  (一)绩效评价目的、对象和范围。

1、评价目的:根据市财政局关于印发《关于开展2023年项目支出绩效自评及部门整体支出绩效自评工作的通知》(共财发【2024】22号)文件要求，为进一步做好二类-宣传合作资金项目管理工作，了解该项目的执行情况，及时发现和解决项目实施中存在的问题，进一步提高专项资金的使用效益，对项目实施情况开展绩效评价工作。

2、评价对象和范围

(1)评价对象:市委宣传部2023年二类-宣传合作资金项目; 

(2)评价范围:项目目标设定、项目组织实施情况;资金落实情况、实际支出情况、财务管理状况。

(二)绩效评价原则、评价方法

1、绩效评价原则

本次评价过程中，绩效评价小组工作人员均应遵循科学规范原则、公正公开原则、独立原则、回避原则、保密原则，对项目作出客观公正、有理可循、有据可依的评价和建议。

(1)科学规范原则:绩效评价应当严格执行规定的程序，按照 科学可行的要求，采用定量与定性分析相结合的方法。

(2)公正公开原则:绩效评价应当符合真实、客观、公正的要 求，依法公开并接受监督。

(3)独立原则:独立开展项目绩效评价工作，不受任何机构和个人的干预和影响，独立做出绩效评价结论。

(4)回避原则:绩效评价小组工作人员不得与项目实施单位有 任何利害关系，以保证绩效评价结论的客观公正。如有相关利害关系，须予以回避。

(5)保密原则:绩效评价小组工作人员对绩效评价工作所获得的 信息有外界保密义务。

2、绩效评价方法

本次绩效评价采用比较法，即将项目实施情况与绩效目标进行比较，从而得出绩效评价结论。

(二)绩效评价原则、评价指标体系(附表说明)、评价方法、评价标准等。

根据此次绩效评价的实际情况，设定一级指标四个，分别为预算执行指标10分，成本指标20分，产出指标40分，效益指标30分，合计四个 指标100分。

设定二级指标10个，其中:

一级指标预算执行指标中，二级指标1个，为预算执行率10分。

(2)一级指标成本指标中，二级指标1个，为经济指标成本20分。

(3)一级指标产出指标中，二级指标3个，分别为产出数量20 分，产出质量10分，产出时效10分，合计3个二级指标40分。

(4)一级指标效益指标中，二级指标2个，分别为社会效益15分，满意度指标15分，合计2个二级指标30分。 

设定三级指标7个，其中: (1)二级指标成本指标中，三级指标1个，不超过预算范围20分。 (2)二级指标数量指标中，三级指标2个，合作协议达成数10分、宣传上稿条数10分，合计2个三级指标20分。 (3)二级指标质量指标中，三级指标1个，完成合作计划10分。(4)二级指标时效指标中，三级指标1个，项目完工及时性10分。(5)二级指标社会效益指标中三级指标1个，营造网络良好发布率15分。(6)二级指标满意度指标中三级指标1个，为服务对象满意度15 分。

绩效评价总分值100分，根据综合评价结果，90分-100分(含90 分)为“优”，80-90分(含80分)为“良”，70-80分(含70分)为 “中”，70分以下为“差”。

(三)绩效评价工作过程

为更好的完成此次绩效评价工作，成立了绩效评价小组，关于开展2023年项目支出绩效自评及部门整体支出绩效自评工作的通知(共财发【2024】22号)文件的要求，采取查阅收集项目合同、协议，抽查会计记录等相关资料、座谈询问、复核等方式，核实、查证、分析、论证有关情况和问题，进行信息汇总、分析判断， 填写绩效评价指标表，得出绩效评价结论，出具绩效评价报告，整理 归档，完成绩效评价工作。

三、综合评价情况及评价结论

市委宣传部2023年二类-宣传合作资金项目绩效评价综合得分97分，得分等级:优秀，其中:预算执行指标7分， 成本指标20分，产出指标40分，效益指标30分。

四、绩效评价指标分析

（一）项目决策情况

项目立项依据符合法律法规、相关政策；立项程序规范；项目申请、设立过程符合相关要求。

项目过程情况

   二类-宣传合作资金项目年初预算758万元,资金到位率 100%。项目实际支出749.39万元，资金使用率98.86%，预算执行情况得7分。
    （三）项目产出情况
1、产出成本实际得20分，实际成本（749.39万元）小于计划成本（758万元），节约成本。

2、产出数量实际得20分，合作协议达成数（1）≧10个10分、宣传上稿条数≧200条10分。
3、产出质量实际得10分 ，完成了年初合作计划。

4、产出时效实际得10分 ，在2023年12月31日前完成了项目。

（四）项目效益情况
1、项目效益实际得15分，营造了网络良好发布率。

2、项目满意度实际得分15分，受益群众满意。 

 五、主要经验及做法、存在的问题及原因分析

主要经验及做法：专项资金目标设立明确；做到专款专用；定期进行绩效评估，评估项目的实际效果和资金使用效率。

存在的问题：绩效目标分为产出、效益、满意度指标，但具体指标值填写不明确。

原因分析：预算项目编制缺乏有效沟通，预算编制过程中缺乏合理科学依据。
六、有关建议

加强预算编制前的沟通协调，确保业务部门和财务部门共同参与预算编制；明确预算执行的责任和监控机制，提高业务人员的管理和控制效率，规范费用预算的执行流程；强化信息反馈机制，提高基层业务单位对预算绩效的重视程度，改进财务预算编制的依据和科学性。

其他需要说明的问题

无
中共共青城市委员会宣传部办公室

                             2024年4月28日

附相关评分表：

	项目支出绩效自评表

	（2023年度）

	项目名称
	二类-宣传合作资金

	主管部门
	中国共产党共青城市委员会宣传部
	实施单位
	中国共产党共青城市委员会宣传部

	项目资金
（万元）
	
	年初预算数
	全年预算数A
	全年执行数B
	分值
	执行率
	得分

	
	 年度资金总额
	758
	758
	749.392
	10 
	98.86
	7

	
	政府预算资金
	758
	758
	749.392383
	—
	98.86
	—

	年度
总体
目标
	预期目标
	实际完成情况

	
	完成各项合作，为进一步加大共青城市对外影响力，提升城市知名度。
	增加了城市知名度；塑造形象；吸引目标受众。

	绩效指标
	一级指标
	二级指标
	  三级指标
	年度
指标
	实际
完成值
	分值
	得分
	偏差原因分析
及改进措施

	
	成本指标
	经济成本指标
	不超过预算范围
	≤758万元
	749.39
	20
	20
	

	
	
	社会成本指标
	
	
	
	
	
	

	
	
	生态环境成本指标
	
	
	
	
	
	

	
	产出指标
	数量指标
	合作协议达成数（个）
	≥10个
	10
	10
	10
	

	
	
	
	宣传上稿条数
	≥200条
	228
	10
	10
	

	
	
	质量指标
	完成合作计划
	完成
	基本达成目标
	10
	10
	

	
	
	时效指标
	项目完工及时性
	2023年12月31日前
	基本达成目标
	10
	10
	

	
	效益指标
	经济效益指标
	
	
	
	
	
	

	
	
	社会效益指标
	营造网络良好发布率
	≥90％
	90
	15
	15
	

	
	
	生态效益指标
	
	
	
	
	
	

	
	满意度指标
	服务对象满意度
	服务对象满意度（%）
	≥90％
	90
	15
	15
	

	总分
	90
	90
	


